AF

MARKETING

1l Corso fornisce allo studente capacita di operare con competenza
all'interno del mondo della produzione e del commercio, delle
banche, delle assicurazioni, della pubblica amministrazione.

A conclusione del percorso quinquennale, i risultati di apprendimento
dell'indirizzo afferiscono alle seguenti competenze specifiche:

« individuare e accedere alla normativa pubblicistica, civilistica e fiscale
con particolare riferimento alle attivita aziendali;

o interpretare i sistemi aziendali nei loro modelli, processi e flussi
informativi con riferimento alle differenti tipologie diimprese;

* riconoscere i diversi modelli organizzativi aziendali, documentare le
procedure e ricercare soluzioni efficaci rispetto a situazioni date;

® individuare le caratteristiche del mercato del lavoro e collaborare alla
gestione delle risorse umane;

AMMINISTRAZIONE FINANZA E

guida alla scelta

e gestire il sistema delle rilevazioni aziendali con I'ausilio di programmi
di contabilita integrata;

sinquadrare I'attivita di marketing nel ciclo di vita dell'azienda e
realizzare applicazioni con riferimento a specifiche tipologie di
aziende;

e utilizzare i sistemi informativi aziendali e gli strumenti di
comunicazione integrata d’impresa, per realizzare attivita
comunicative con riferimento a differentitipologie di aziende;

» analizzare e produrre i documenti relativi alla rendicontazione sociale e
ambientale, alla luce dei criteri sulla responsabilita sociale d'impresa.

Materia 1 Biennio 21 Biennio a::O
| ] mn v v
IRC/Attivita alternativa 1 1 1 1 1
Lingue e lettere Italiane 4 4 4 4 4
Storia 2 2 2 2 2
Lingua Inglese 3 3 3 3 3
2° Lingua comunitaria (Francese) 3 3 3 3 3
Matematica 4 4 3 3 3 | s !
Diritto - - 3 3 3 | %
Economia politica - - 3 2 3 ﬂ
Diritto ed economia 2 2 - - ;
Scienze Integrate (Sc. Terra e Biologia) 2 2 - - - g
Scienze Integrate: Fisica 2 - - - - |I:
Scienze Integrate: Chimica - 2 - - - 3
Geografia 3 3 - - - Z
Informatica 2 2 2 2 - g
Scienze motorie e sportive 2 2 2 2 2
Economia Aziendale 2 2 6 7 8 2
Totale settimanale | 32 | 32 | 32 | 32 | 32 | &




